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5.4. Fattibilità di mercato pag. 96
5.4.1 Sommario del mercato pag. 96
5.4.2 Descrizione del mercato pag. 96
5.4.3 Crescita del mercato pag. 97
5.4.4 Concorrenza pag. 100

5.5. Strategia di marketing pag. 101
5.5.1 I Fattori Critici di Successo pag. 101
5.5.2 Vantaggio competitivo pag. 102
5.5.3 Obiettivi di marketing pag. 102
5.5.4 Strategia di segmentazione pag. 103
5.5.5 Scelta target di mercato (Targeting) pag. 104
5.5.6 Posizionamento pag. 105
5.5.7 Marketing-mix pag. 106
5.5.8 Prodotto pag. 106
5.5.9 Prezzo pag. 106
5.5.10 Promozione/Comunicazione pag. 107
5.5.11 Distribuzione pag. 108
5.5.12 Piramide della strategia pag. 108
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